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RESUMO

A ascensão das redes sociais transformou significativamente as estratégias de marketing 
jurídico, notadamente com o crescimento exponencial de plataformas como o TikTok. 
Este artigo analisa como advogados têm utilizado o TikTok não apenas como meio 
de entretenimento, mas como ferramenta estratégica de divulgação profissional, 
respeitando os limites éticos da atuação na advocacia. A partir de uma abordagem 
qualitativa e bibliográfica, o estudo investiga a relação entre o uso consciente da 
tecnologia, a presença digital e a construção de autoridade no meio jurídico. Conclui-
se que o TikTok, quando bem utilizado, configura-se como um importante aliado para 
a democratização do conhecimento jurídico e fortalecimento da imagem profissional, 
desde que observados os preceitos éticos da profissão.
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