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RESUMO

O estudo filosoéfico tem como objetivo analisar as interdependéncias entre as estratégias
de lucro das organizagOes, a ética na conducdo dos negdcios, a responsabilidade social
e as estratégias de negdcios adotadas pelas organizagdes. Procura-se refletir como
as organizagles interagem com o meio ambiente da empresa na busca de caminhos
estratégicos de negdcios em temas aparentemente conflitantes como lucro, ética,
responsabilidade social? Nesse sentido, serd apresentado de que maneira esses
elementos complementam-se, de modo que se tornam indispensaveis entre si. O artigo
filoséfico adota a leitura e analise de textos que tratam desta multiplicidade de variaveis,
em busca de um denominador comum que tranquilize a consciéncia do empresario
na conquista do lucro e, ao mesmo tempo, que garanta um produto ou servico de
qualidade para o cidaddo. Os resultados alcangados na revisdo filosofica representam a
preocupacado constante que palpita na mente dos empreendedores e das organizacdes.
Entretanto, estas geram o alcance de bons resultados para as organizacdes gerando
produtos e servicos que promovam a melhoria da qualidade de vida dos cidadaos, o
crescimento e o desenvolvimento das organizagées.

Palavras-chave: Lucro. Etica. Responsabilidade Social. Estratégias.

FAE | 2020

169



