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RESUMO

Neste artigo propomos um estudo de discursos da hipermodernidade em relação às 
tendências de consumo, utilizando o tênis como objeto de pesquisa. Apoiando-se em 
metodologia de caráter exploratório e tipo qualitativo, foi realizado levantamento de 
dados a partir da observação assistemática não-participante para se buscar argumentos 
sobre como o tênis pode ser entendido como parte da manifestação da adoção de 
um estilo de vida. Nas análises, foi possível perceber como o tênis, no contexto da 
hipermodernidade, tem lugar de importância nos discursos dos sujeitos e grupos, 
tornando-se uma forma de expressão. Adicionalmente, notou-se durante a realização 
da pesquisa, que ocorreu no momento vivido de pandemia com o Covid-19, como 
este elemento do vestuário continuou a ser valorizado em suas formas de consumo. A 
pesquisa demonstrou a relevância da análise do objeto selecionado para a compreensão 
dos conceitos da hipermodernidade e da observação de tendências de consumo para 
diferentes campos de conhecimento. 
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